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Warszawa, 21.04.2020 r.

ZAPYTANIE OFERTOWE NR 48/2020
na usługę

opracowania materiałów promocyjnych w postaci: filmu informacyjno – promocyjnego, Informatora Instytutu, dwóch rodzajów ulotek promocyjnych oraz ulotki promującej wynalazek tzw. one -pager 

do Instytutu Biologii Doświadczalnej im. Marcelego Nenckiego
 Polskiej Akademii Nauk

Zamawiający: Instytut Biologii Doświadczalnej im. M. Nenckiego PAN,
z siedzibą przy ul. Pasteura 3, Warszawa (02-093), NIP:525-000-92-69, REGON 000325825

Osoba do kontaktów w sprawie zamówienia: Anna Sadlik - Paskalec
e-mail: a.sadlik@nencki.edu.pl
Termin zgłaszania ofert: nie później niż do dnia 29.04.2020,  do godz. 15.00

I. Opis przedmiotu zamówienia:
Przedmiotem zamówienia jest: Opracowanie materiałów promocyjnych Instytutu Nenckiego w postaci: filmu informacyjno – promocyjnego, Informatora Instytutu, dwóch rodzajów ulotek promocyjnych oraz ulotki promującej wynalazek tzw. one -pager 

Zamówienie składa się z 4 części. Wykonawca może złożyć ofertę na jedną lub więcej części. 

[bookmark: _Hlk38322102]Część 1 - Przygotowanie krótkiego filmu informacyjno-promocyjnego
Film będzie skierowany do międzynarodowego środowiska naukowego. Będzie to film wizerunkowy Instytutu, prezentujący możliwości i korzyści płynące z wyboru Instytutu jako miejsca do prowadzenia badań naukowych, reklamujący także Warszawę, jako miejsce prężnie rozwijającego się środowiska naukowego.

Film będzie trwał ok 2 min, zostanie przygotowany w języku angielskim, z dialogami i/lub napisami oraz podkładem muzycznym. Zostanie w nim zawarta także informacja o linkach do strony www Instytutu oraz wskazówki jak znaleźć Instytut w mediach społecznościowych.
W filmie  musi zostać odczytana informacja o finansowaniu przedsięwzięcia ze środków Narodowej Agencji Wymiany Akademickiej 

Oferta powinna obejmować wszystkie elementy składające się na cenę produktu końcowego.

Do oferty należy dołączyć – propozycję scenariusza oraz technik, które zostaną wykorzystane do realizacji filmu. Konieczne jest również podanie linków do przykładowych realizacji filmów promocyjnych wykonanych wcześniej przez Wykonawcę  – plik PDF  (ta propozycja oraz ocena dotychczas zrealizowanych przez Wykonawcę filmów promocyjnych będzie podstawą do oceny oferty)


[bookmark: _Hlk38322172]Część 2-  Przygotowanie graficzne dwóch rodzajów ulotek promocyjnych
[bookmark: _GoBack]1) ulotki o formacie 200,5x100mm, zawierające hasłowe informacje o Instytucie, dane kontaktowe i linki m. in. do strony www, Facebooka, Twittera. 
Ulotki powinny zawierać krótką informację o Instytucie i zachęcić odbiorcę do  dokładniejszego zapoznania się z jego ofertą naukową poprzez wejście na podane linki.
2) ulotki o wymiarach 444x210 mm, składane w "Z" do rozmiaru A5. Ulotki te powinny zawierać obszerniejszą  prezentację Instytutu np. osiągnięcia naukowe, najważniejsze realizowane projekty, dostępne kierunki i rodzaje badań, która będzie miała na celu zainteresowanie odbiorców, zachęcenie ich do zgłębienia wiedzy na temat Instytutu Nenckiego i być może aplikacji na wolne stanowiska naukowe. 

Oba rodzaje ulotek przygotowane w j. angielskim zostaną wydrukowane w kolorze, dwustronnie, na papierze o gramaturze 130g typu kreda w technologii offsetowej. 
Na materiałach musi być umieszczony logotyp NAWA (do pobrania ze strony www.nawa.gov.pl) oraz logotyp 
Instytutu Biologii Doświadczalnej im. Marcelego Nenckiego Polskiej Akademii Nauk (w formacie uzgodnionym z Zamawiającym w trakcie realizacji umowy.

Oferta powinna obejmować: 
1) cenę za przygotowanie wersji elektronicznej (crl i pdf) ulotki nr 1 bez zlecenia wydruku
2) cenę za wydruk 2000 egzemplarzy ulotki nr 1 (zamawiający zastrzega sobie możliwość zlecenia opcji wydruku w trakcie realizacji umowy lub rezygnacji z tej opcji)
[bookmark: _Hlk38312966]3) cenę za przygotowanie wersji elektronicznej (crl i pdf) ulotki nr 2 bez zlecenia wydruku
4) cenę za wydruk 2000 egzemplarzy ulotki nr 2 (zamawiający zastrzega sobie możliwość zlecenia opcji wydruku w trakcie realizacji umowy lub rezygnacji z tej opcji)

Do oferty należy dołączyć propozycję grafiki i przykładowych treści obu ulotek w wersji elektronicznej – plik PDF  (ta propozycja będzie podstawą do oceny oferty)


[bookmark: _Hlk38322154]Część 3-  Przygotowanie Informatora Instytutu

Informator Instytutu powinien zawierać szeroką informację o Instytucie Nenckiego, co umożliwi potencjalnemu kandydatowi z zagranicy szczegółowe zapoznanie się z profilem badań, prowadzonych we wszystkich pracowniach Instytutu Biologii Doświadczalnej im. M. Nenckiego PAN. Informator powinien zawierać informacje o grupach badawczych, dostępnych technikach i metodach badawczych. Potencjalny czytelnik powinien otrzymać informacje o kierownikach poszczególnych grup badawczych, ich dorobku naukowym, publikacjach i osiągnięciach oraz ich dane kontaktowe, co ma ułatwić znalezienie odpowiedniego opiekuna naukowego lub grupy badawczej. Na prezentacje jednej pracowni przeznaczone będą maksymalnie 2 strony (38 Pracowni). 
Poza informacjami o Instytucie, pracowniach naukowych oraz usługowych działających w Instytucie Nenckiego, Informator powinien zawierać również informacje promujące Warszawę jako centrum naukowo-kulturalne Polski, miejsce do życia i nauki, przyjazne dla cudzoziemców. 
Oczekujemy, że informacje tekstowe zostaną wzbogacone zdjęciami, mapkami i rycinami przygotowanymi i wykonanymi przez firmę.

Materiał merytoryczny zostanie przygotowany przez kierowników grup w języku angielskim. 

Informator będzie drukowany w formacie A4., oprawa miękka, klejona, z okładką z dwoma skrzydełkami, okładka po rozłożeniu 830x297mm, druk w pełnym kolorze, papier na okładki kreda mat 250 g lub błyszczący, objętość co najmniej 120 stron (bez okładek), środek: papier kreda mat 100 g.
Na okładce informatora musi być umieszczony logotyp NAWA (do pobrania ze strony www.nawa.gov.pl) oraz logotyp Instytutu Biologii Doświadczalnej im. Marcelego Nenckiego Polskiej Akademii Nauk (w formacie uzgodnionym z Zamawiającym w trakcie realizacji umowy)

Koszt zamówienia obejmuje całkowite koszty związane z wykonaniem informatora tj.: opracowanie materiałów graficznych, wykonanie i ewentualny zakup zdjęć, przygotowanie informatora do druku.

Oferta powinna obejmować: 
1)cenę za kompleksowe przygotowanie wersji elektronicznej (crl i pdf) informatora bez zlecenia wydruku
2) cenę za wydruk 2000 egzemplarzy informatora (zamawiający zastrzega sobie możliwość zlecenia opcji wydruku w trakcie realizacji umowy lub rezygnacji z tej opcji)

Do oferty należy dołączyć – propozycję przykładowej okładki, strony pracowni naukowej, strony pracowni usługowej, prezentacji przedstawiającej kierownika pracowni – plik PDF  (ta propozycja będzie podstawą do oceny oferty)



[bookmark: _Hlk38322226]Część 4-  One pager – ulotka promocyjna wynalazku
Projekt graficzny skróconego opisu wynalazku, o zwięzłej i przejrzystej strukturze tekstu, charakteryzujący się następującymi cechami:
1. posiada formę fizyczną (ulotki w formacie max A4) jak i wirtualną (materiału dostępnego na stronie internetowej Instytutu).
2. Zawiera: 
a. logo Instytutu,
b. tytuł wynalazku, 
c. skrócony opis problemu, 
d. typ wynalazku/słowa kluczowe
e. zalety wynalazku w stosunku do innych alternatywnych rozwiązań problemu,
f.  lista Twórców (z odnośnikami do ich bio na stronie internetowej) 
g. poziom rozwoju wynalazku
h. status własności intelektualnej, z opcjonalnym odnośnikiem do patentu
i.  potencjalne obszary zastosowania wynalazku
j.  tytuł kluczowej publikacji wraz z danymi identyfikacyjnymi (autorzy, identyfikacja czasopisma) lub odnośnikiem do publikacji, 
k. dane kontaktowe (do Instytutu i osoby odpowiedzialnej)

Oferta powinna obejmować: 

1)cenę za kompleksowe przygotowanie graficzne wersji elektronicznej (crl i pdf) one pager bez zlecenia wydruku
2) cenę za wydruk 200 egzemplarzy one-pager (zamawiający zastrzega sobie możliwość zlecenia opcji wydruku w trakcie realizacji umowy lub rezygnacji z tej opcji)

[bookmark: _Hlk38314483]Do oferty należy dołączyć – propozycję grafiki i przykładowych treści w wersji elektronicznej – plik PDF 
(ta propozycja będzie podstawą do oceny oferty)


III Kryteria oceny ofert

Część I
1. Przy wyborze oferty w części 1 - Przygotowanie krótkiego filmu informacyjno-promocyjnego 
Zamawiający będzie się kierował punktacją wyszczególnioną poniżej przy następującej wadze kryteriów:
	Nr
	Kryterium oceny
	Waga = Punkty

	1
	Cena zamówienia 
	40% = 40 pkt

	2
	Koncepcja filmu informacyjno-promocyjnego
	60% = 60 pkt



1. Stosowanie matematycznych obliczeń stanowi zasadę przy ocenie ofert. Waga danego kryterium równa się maksymalnej liczbie punktów możliwych do uzyskania. Ocena punktowa (w zaokrągleniu do setnych części punktu) dokonana zostanie na podstawie opisanych poniżej zasad/wzorów.
1. Kryterium Cena zamówienia– w zakresie tego kryterium oceniane będzie zaoferowanie jak najniższej ceny zamówienia w ofercie. Ocena następować będzie w odniesieniu do najkorzystniejszej ceny spośród zaoferowanych przez Wykonawców. Kryterium, liczone wg wzoru:
	Ocena oferty rozpatrywanej = (cena brutto najtańszej oferty : cena brutto rozpatrywanej oferty) x 40
1. Kryterium Koncepcja filmu informacyjno-promocyjnego – w zakresie tego kryterium oceniana będzie propozycja scenariusza oraz technik, które zostaną wykorzystane do realizacji filmu obejmująca również ocenę filmów promocyjnych wykonanych wcześniej przez Wykonawcę 
Przy dokonywaniu oceny Zamawiający uwzględni następujące kwestie:
· Oryginalność przedstawionej koncepcji;
· Spójność przedstawionej koncepcji z działalnością Zamawiającego i jego wizją dotyczącą promowania tej działalności;
· Atrakcyjność audio-wizualną ;
· Spójność koncepcji filmu informacyjno-promocyjnego z pozostałymi materiałami informacyjno-promocyjnymi oferowanymi przez Wykonawcę w tym postępowaniu (Zamawiający przyzna dodatkowe punkty za spójność koncepcji tym Wykonawcom, którzy złożą oferty na pozostałe materiały informacyjno-promocyjne w tym postępowaniu).
Ocena oferty rozpatrywanej = punkty otrzymane (0 – 60 pkt)
1. Za ofertę najkorzystniejszą uznana zostanie oferta, która uzyska najwyższą liczbę punktów po zsumowaniu w poszczególnych kryteriach (Cena zamówienia + Koncepcja filmu promocyjnego), pozostałe oferty zostaną sklasyfikowane zgodnie z ilością uzyskanych punktów.

Część 2
1. Przy wyborze oferty w części 2 - Przygotowanie graficzne dwóch rodzajów ulotek promocyjnych
Zamawiający będzie się kierował punktacją wyszczególnioną poniżej przy następującej wadze kryteriów:
	Nr
	Kryterium oceny
	Waga = Punkty

	1
	Łączna cena zamówienia 
	40% = 40 pkt

	2
	Koncepcja ulotek promocyjnych
	60% = 60 pkt



2. Stosowanie matematycznych obliczeń stanowi zasadę przy ocenie ofert. Waga danego kryterium równa się maksymalnej liczbie punktów możliwych do uzyskania. Ocena punktowa (w zaokrągleniu do setnych części punktu) dokonana zostanie na podstawie opisanych poniżej zasad/wzorów.
a) Kryterium łączna cena zamówienia– w zakresie tego kryterium oceniane będzie zaoferowanie jak najniższej ceny zamówienia w ofercie. Ocena następować będzie w odniesieniu do najkorzystniejszej ceny spośród zaoferowanych przez Wykonawców. 
Do oceny oferty w tym kryterium będzie brana łączna cena brutto oferty obejmująca:
· cenę za przygotowanie wersji elektronicznej (crl i pdf) ulotki nr 1 bez zlecenia wydruku
· cenę za wydruk 2000 egzemplarzy ulotki nr 1 (zlecenie opcjonalne)
· cenę za przygotowanie wersji elektronicznej (crl i pdf) ulotki nr 2 bez zlecenia wydruku
· cenę za wydruk 2000 egzemplarzy ulotki nr 2 (zlecenie opcjonalne)

Kryterium, liczone wg wzoru:
	Ocena oferty rozpatrywanej = (cena brutto najtańszej oferty : cena brutto rozpatrywanej oferty) x 40
b) Kryterium Koncepcja ulotek promocyjnych – w zakresie tego kryterium oceniana będzie dołączona do oferty propozycja grafiki i przykładowych treści obu ulotek.
 Przy dokonywaniu oceny Zamawiający uwzględni następujące kwestie:
· Oryginalność przedstawionej koncepcji;
· Spójność przedstawionej koncepcji z działalnością Zamawiającego i jego wizją dotyczącą promowania tej działalności;
· Atrakcyjność wizualną ;
· Spójność koncepcji ulotek z pozostałymi materiałami informacyjno- promocyjnymi oferowanymi przez Wykonawcę w tym postępowaniu (Zamawiający przyzna dodatkowe punkty za spójność koncepcji tym Wykonawcom, którzy złożą oferty na pozostałe materiały informacyjno-promocyjne w tym postępowaniu).
Ocena oferty rozpatrywanej = punkty otrzymane (0 – 60 pkt)
3. Za ofertę najkorzystniejszą uznana zostanie oferta, która uzyska najwyższą liczbę punktów po zsumowaniu w poszczególnych kryteriach (Łączna cena zamówienia + Koncepcja ulotek promocyjnych), pozostałe oferty zostaną sklasyfikowane zgodnie z ilością uzyskanych punktów.

[bookmark: _Hlk38318717]Część 3 - Przygotowanie Informatora Instytutu
1.Przy wyborze oferty w części 3 - Przygotowanie Informatora Instytutu Zamawiający będzie się kierował punktacją wyszczególnioną poniżej przy następującej wadze kryteriów:
	Nr
	Kryterium oceny
	Waga = Punkty

	1
	Łączna cena zamówienia 
	40% = 40 pkt

	2
	Koncepcja informatora Instytutu
	60% = 60 pkt



2. Stosowanie matematycznych obliczeń stanowi zasadę przy ocenie ofert. Waga danego kryterium równa się maksymalnej liczbie punktów możliwych do uzyskania. Ocena punktowa (w zaokrągleniu do setnych części punktu) dokonana zostanie na podstawie opisanych poniżej zasad/wzorów.
a) Kryterium Łączna cena zamówienia– w zakresie tego kryterium oceniane będzie zaoferowanie jak najniższej ceny zamówienia w ofercie. Ocena następować będzie w odniesieniu do najkorzystniejszej ceny spośród zaoferowanych przez Wykonawców. 
Do oceny oferty w tym kryterium będzie brana łączna cena brutto oferty obejmująca:
· cenę za kompleksowe przygotowanie wersji elektronicznej (crl i pdf) informatora bez zlecenia   
   wydruku
· cenę za wydruk 2000 egzemplarzy informatora (zlecenie opcjonalne)

Kryterium, liczone wg wzoru:
	Ocena oferty rozpatrywanej = (cena brutto najtańszej oferty : cena brutto rozpatrywanej oferty) x 40
b) Kryterium Koncepcja Informatora Instytutu – w zakresie tego kryterium oceniana będzie dołączona do oferty propozycja przykładowej okładki, strony pracowni naukowej, strony pracowni usługowej, prezentacji przedstawiającej kierownika pracowni.
 Przy dokonywaniu oceny Zamawiający uwzględni następujące kwestie:
· Oryginalność przedstawionej koncepcji;
· Spójność przedstawionej koncepcji z działalnością Zamawiającego i jego wizją dotyczącą promowania tej działalności;
· Atrakcyjność wizualną ;
· Spójność koncepcji Informatora Instytutu z pozostałymi materiałami informacyjno- promocyjnymi oferowanymi przez Wykonawcę w tym postępowaniu (Zamawiający przyzna dodatkowe punkty za spójność koncepcji tym Wykonawcom, którzy złożą oferty na pozostałe materiały informacyjno-promocyjne w tym postępowaniu).
Ocena oferty rozpatrywanej = punkty otrzymane (0 – 60 pkt)
3. Za ofertę najkorzystniejszą uznana zostanie oferta, która uzyska najwyższą liczbę punktów po zsumowaniu w poszczególnych kryteriach (Łączna cena zamówienia + Koncepcja Informatora Instytutu), pozostałe oferty zostaną sklasyfikowane zgodnie z ilością uzyskanych punktów.

Część 4 - One pager – ulotka promocyjna wynalazku
1.Przy wyborze oferty w części 4 - One pager – ulotka promocyjna wynalazku Zamawiający będzie się kierował punktacją wyszczególnioną poniżej przy następującej wadze kryteriów:
	Nr
	Kryterium oceny
	Waga = Punkty

	1
	Łączna cena zamówienia 
	40% = 40 pkt

	2
	Koncepcja One pager
	60% = 60 pkt



4. Stosowanie matematycznych obliczeń stanowi zasadę przy ocenie ofert. Waga danego kryterium równa się maksymalnej liczbie punktów możliwych do uzyskania. Ocena punktowa (w zaokrągleniu do setnych części punktu) dokonana zostanie na podstawie opisanych poniżej zasad/wzorów.
c) Kryterium Łączna cena zamówienia– w zakresie tego kryterium oceniane będzie zaoferowanie jak najniższej ceny zamówienia w ofercie. Ocena następować będzie w odniesieniu do najkorzystniejszej ceny spośród zaoferowanych przez Wykonawców. 
Do oceny oferty w tym kryterium będzie brana łączna cena brutto oferty obejmująca:
· cenę za kompleksowe przygotowanie wersji elektronicznej (crl i pdf) One pager bez zlecenia 
      wydruku
· cenę za wydruk 200 egzemplarzy One pager (zlecenie opcjonalne)

Kryterium, liczone wg wzoru:
	Ocena oferty rozpatrywanej = (cena brutto najtańszej oferty : cena brutto rozpatrywanej oferty) x 40
d) Kryterium Koncepcja One pager – w zakresie tego kryterium oceniana będzie dołączona do oferty propozycja grafiki i przykładowych treści.
 Przy dokonywaniu oceny Zamawiający uwzględni następujące kwestie:
· Oryginalność przedstawionej koncepcji;
· Spójność przedstawionej koncepcji z działalnością Zamawiającego i jego wizją dotyczącą promowania tej działalności;
· Atrakcyjność wizualną ;
· Spójność koncepcji One pager z pozostałymi materiałami informacyjno- promocyjnymi oferowanymi przez Wykonawcę w tym postępowaniu (Zamawiający przyzna dodatkowe punkty za spójność koncepcji tym Wykonawcom, którzy złożą oferty na pozostałe materiały informacyjno-promocyjne w tym postępowaniu).
Ocena oferty rozpatrywanej = punkty otrzymane (0 – 60 pkt)
5. Za ofertę najkorzystniejszą uznana zostanie oferta, która uzyska najwyższą liczbę punktów po zsumowaniu w poszczególnych kryteriach (Cena zamówienia + Koncepcja One pager), pozostałe oferty zostaną sklasyfikowane zgodnie z ilością uzyskanych punktów.

IV Opis  Przygotowania Oferty i jej Ocena:
1. Oferta powinna zostać przygotowana na wzorze nr 1 załączonym do Zapytania.
1. Oferta powinna zawierać Informację o łącznej wartości netto i brutto zamówienia: Wykonawca, którego oferta zostanie wybrana, przed podpisaniem umowy dostarczy skany: zaświadczenia o wpisie do ewidencji działalności gospodarczej, zaświadczenia REGON oraz  zaświadczenia o nadaniu NIP.
1. Oferty należy przesyłać elektronicznie w postaci zeskanowanej oferty oryginalnej pocztą elektroniczną na adres: a.sadlik@nencki.edu.pl
1. Prosimy oznaczyć ofertę w tytule wiadomości: Promocja Instytutu Nenckiego _ PromoNencki 2020
1. Oferty, które nie spełniają wymagań określonych w niniejszym zapytaniu ofertowym zostaną odrzucone (Zamawiający poinformuje Wykonawcę o odrzuceniu jego oferty poprzez przesłanie informacji e-mail na adres Wykonawcy wskazany w ofercie).
1. W przypadku wystąpienia w ofertach oczywistych omyłek rachunkowych, pisarskich lub innych oczywistych omyłek zamawiający poprawi te omyłki na zasadach określonych w ustawie PZP (poprzez przesłanie stosownej informacji e-mail na adres Wykonawcy wskazany w ofercie).
1. W przypadku wystąpienia niezgodności w złożonych ofertach lub zagadnień wymagających wyjaśnienia (w szczególności podejrzenia wystąpienia rażąco niskiej ceny), Zamawiający zwróci się do Wykonawcy o przekazanie stosownych wyjaśnień i uzupełnień (poprzez przesłanie stosownej informacji e-mail na adres Wykonawcy wskazany w ofercie) – wyznaczając termin na udzielenie odpowiedzi – 2 dni robocze od daty wysłania wezwania.
1. W przypadku braku udzielenia odpowiedzi na wezwanie o którym mowa powyżej lub, gdy wyjaśnienia przekazane przez Wykonawcę nie będą kompletne i wyczerpujące, Zamawiający odrzuci ofertę (Zamawiający poinformuje Wykonawcę o odrzuceniu jego oferty poprzez przesłanie informacji e-mail na adres Wykonawcy wskazany w ofercie).
1. Ocenie będą podlegać tylko oferty nie podlegające odrzuceniu.



V Dodatkowe informacje:
1. W celu realizacji zamówienia z wybranym Wykonawcą zostanie podpisana umowa.
1. Okres obowiązywania umowy 30 września 2020 r.
1. Maksymalny termin realizacji każdorazowego zamówienia w ramach umowy wynosi 30 września 2020 r.
1. Zamawiający zastrzega sobie możliwość negocjacji warunków umowy z najlepszymi Wykonawcami.
1. Zamawiający zastrzega sobie prawo do nie wybierania żadnego z Wykonawców i unieważnienia niniejszego zapytania ofertowego bez podawania uzasadnienia.
1. Wybór Wykonawcy zostanie ogłoszony na stronie www. Zamawiającego niezwłocznie po zakończeniu procedury.
1. Materiały informacyjno-promocyjne objęte niniejszym zapytaniem ofertowym będą finansowane w szczególności ze środków Narodowej Agencji Wymiany Akademickiej 
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